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Аннотация. Статья посвящена исследованию образов города в представлении студен-

тов, способов их визуализации. Учитывая многоаспектность городской среды и спосо-

бов ее репрезентации, представляется целесообразным сфокусировать внимание на ри-

суночных техниках, позволяющих в образной форме зафиксировать социокультурные и 

личностные смыслы, которые студенты придают городу. Через выделение специфики 

восприятия городской среды раскрываются их основные установки как горожан, осо-

бенности их отношения к городу, что важно в процессе формирования городской иден-

тичности. В современной когнитивистике, несмотря на высокую теоретизированность 

многих направлений исследований, довольно часто используются визуальные образы, 

составляющие основу для работы продуктивного воображения и творческого мышле-

ния. Анализ представленных образов города показал, что студенты выделяют противо-

положные признаки как значимые характеристики городского пространства, противо-

речивые элементы могут присутствовать в структуре одного образа. В целом образ го-

рода включает как рациональные, так и эмоциональные компоненты, как стереотипи-

зированные, так и индивидуальные представления о городе. Представляется, что выяв-

ление содержания образов позволяет обнаружить составляющие «общего» образа горо-

да, сделать город более привлекательным для посещения и проживания в нем. 
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Abstract. The article is devoted to the study of images of the city in the representation of 

students, ways of their visualization. Given the multidimensional nature of the urban 

environment and the ways of its representation, it seems appropriate to focus on drawing 

techniques that allow students to capture the socio-cultural and personal meanings that 
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students attach to the city in a figurative form. By highlighting the specifics of the perception 

of the urban environment, their basic attitudes as citizens are revealed, the peculiarities of 

their attitude to the city, which is important in the process of forming urban identity. In 

modern cognitive science, despite the high theorization of many areas of research, visual 

images are often used, which form the basis for the work of productive imagination and 

creative thinking. The analysis of the presented images of the city showed that students 

identify opposite signs as significant characteristics of urban space, contradictory elements 

may be present in the structure of one image. In general, the image of the city includes both 

rational and emotional components, both stereotyped and individual ideas about the city. It 

seems that the identification of the content of images makes it possible to detect the 

components of the “general” image of the city, to make the city more attractive for visiting 

and living in it. 
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Введение  

Понятие «визуальный образ города» в урбанистику ввел классик в 

исследованиях градостроительства, заслуженный профессор по городско-

му планированию, архитектор К. Линч (1982). Разрабатывая теорию город-

ской формы, он первым обратил внимание на необходимость изучения 

взаимодействия города и человека, ценностей горожан, отражающихся в 

их визуальных образах городского пространства. 

Визуализация образа города, сложившегося в сознании горожан, вы-

ступает одним из действенных способов изучения их сознания, поскольку 

зрительный канал в восприятии и мышлении является определяющим. Че-

ловек неосознанно считает реальным то, что зримо ощутимо для него. Ви-

зуальные образы обусловлены во многом культурой и временем (Авдони-

на, 2004; Князева, 2020; Розин, 2014; Phillips, 2019). Но поскольку образ 

конструируется и самим субъектом, он всегда включает личностные смыс-

лы. Человек видит то, что он знает, то, что созвучно его эмоциональному 

состоянию, что вмещает его сознание (Архангельская, 2017; Жабо, Авдо-

нина, Чернышева, 2021; Прокопьева, 2017; Черненькая, 2010). 
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Формулировка научной проблемы 

В рамках проблемы изучения городской идентичности особое место 

занимает исследование визуального образа города, сочетающего социо-

культурные и личностные смыслы. Через выявление специфики воспри-

ятия городской среды, на наш взгляд, можно раскрыть основные установки 

горожан, смыслы, которые они придают городскому пространству.  

 

Предмет исследования 

Визуальный образ города, сложившийся в представлении студенче-

ской молодежи. 

 

Цель исследования 

Выявить смысловое наполнение образа города в представлении сту-

дентов и определить особенности восприятия городского пространства 

студенческой молодежью.  

 

Методы исследования 

Методология исследования базируется на сочетании количественных 

и качественных методов.  

 

Выводы 

В урбанистике прибегают к разным приемам визуализации образа 

города, позволяющим прояснить, уточнить и даже открыть заново город: 

составлению ментальных карт местности, рисуночным техникам и т. д. 

(Медведева, 2020; Медведева, 2022; Тендрякова, Безрогов, 2019; Щерби-

нин, 2018; Щербинин, 2020; Florida, 2019). 

В данной работе представлены результаты исследования образа го-

рода с применением рисуночных техник. На основе полученных данных 

были выявлены образы и символы, ассоциирующиеся в сознании студентов 

с понятием «город». В исследовании приняли участие студенты 1-го курса 

МГПУ. Общая выборка составила 142 информанта. На чистом листе при 

помощи доступных графических средств студенты рисовали свой образ 

города. Рисунок сопровождался аннотацией, поясняющей представленный 

образ.  
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Полученные работы оказалось возможным сгруппировать по сле-

дующим основаниям: 

1. Континуальность. На рисунках (Рис. 1 – 50 % респондентов) го-

род представлен как определенный континуум, единое вместилище мно-

жества объектов: зданий, людей, транспорта и т. д. В аннотации студенты 

подчеркивали такую черту городской жизни, как массовость, однотип-

ность города, усредненность и т. д. Ровно половина респондентов, пред-

ставив данный образ, скорее, воспроизвели стереотипизированное пред-

ставление о мегаполисе как о «человейнике», в котором нет соизмеримо-

сти, сомасштабности с горожанами. 

 

 

 

 

 

Рис. 1. Город как континуум 

 

 

 

2. Процессуальность. На рисунках (Рис. 2) этой группы (25 % рес-

пондентов) город выделен как процесс, поток, изменение, движение, цик-

личность и т. д. Большинство авторов прибегло к оригинальным образам – 

город представлен как вокзал, лабиринт, дом на колесах, в образе спирали, 

белки в колесе и т. д. 
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Рис. 2. Город как процесс 

 

 

 

 

3. Темпоральность. На рисунках (Рис. 3) третьей группы (20 % рес-

пондентов) выделяется время, скорость как неотъемлемая составляющая 

жизни в мегаполисе. 
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Рис. 3. Темпоральность города 

 

 

4. 15 % респондентов представили город как пространство возмож-

ностей (Рис. 4). 

 

 
 

Рис. 4. Город как пространство возможностей 

 

5. На рисунках представлено несколько образов города. 5 % респон-

дентов отметили, что город – это пространство рекламы, и еще на 3-х ри-

сунках была выделена схематично структура города (Рис. 5).  
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    (а)       (б) 

 

Рис. 5. (а) и (б) Город как пространство рекламы и Структура города 

 

 

Некоторые рисунки оказалось возможным включить в несколько 

групп, как, допустим, представленный выше рисунок белки в колесе 

(Рис. 2), который можно было отнести ко второй и третьей группам, рису-

нок спирали – к первой и второй группам и т. д., какие-то рисунки было 

сложно типологизировать. 

Полноценное видение города не достигается только зрением, хотя 

оно играет, возможно, ведущую роль. Визуальный образ – это результат 

работы всех органов чувств и мышления. Как оказалось, студенты выде-

ляют противоположные признаки как значимые характеристики городско-

го пространства: массовость, однотипность города, усредненность и моно-

тонность городской жизни, и в то же время город выделяется как про-

странство возможностей, подчеркивается изменчивость и процессуаль-

ность городской жизни. В структуре одного образа могут присутствовать 

противоречивые элементы, поскольку образ меняется, конкретизируется. 

Образ может включать разные трактовки. Как пояснил студент, предста-

вивший город через образ спирали, «спираль является знаком жизни, зна-

ком жизни и смерти, и знаком возрождения. Город – это люди, их жизнь, 

судьбы, путь с препятствиями, которые надо пройти, если мы хотим по-

настоящему узнать себя и полюбить. Также большой современный город – 
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это рутина, изо дня в день мы повторяем одни и те же ритуалы и крутимся, 

будто по спирали».  

Горожане не только наблюдатели, но и участники городской жизни. 

Можно сказать, что они сами выстраивают (вычерчивают) свои образы го-

родского пространства. Не будем забывать, что человек живет в выстроен-

ном им самим виртуальном визуальном мире, и порождаемые им мыслеоб-

разы могут непроизвольно входить в сознание и восприниматься как ис-

тинные. Анализ рисунков позволяет заключить, что студентам не безраз-

личен город, в котором они живут, в рисунках присутствуют эмоциональ-

ные и рациональные компоненты. Визуализация образа и их последующее 

обсуждение выступает одной из форм изучения города, позволяющей сту-

дентам реализоваться как субъекту городских отношений (Черненькая, 

2019).  

 

Заключение 

Визуализация образа – это самодостаточный эмпирический матери-

ал, в котором визуальное оказывается центральным. На рисунках пред-

ставлены как стереотипизированные образы, так и индивидуальные интер-

претации городского пространства. Единого образа города не существует. 

У каждого из нас «свой» город. Но конструирование образа города в ко-

нечном счете возвращает нас к настоящему городу. Конструируя его образ, 

мы лучше понимаем город и себя как горожан. Безусловно, визуальные 

образы отличают многовариантность и разнообразие, они персонализиро-

ваны, эмоционально нагружены. В то же время они практичны, способны 

направлять наши действия. 

Изучение особенностей визуального восприятия города у молодежи, 

на наш взгляд, позволит развивать городское пространство и формировать 

городскую идентичность.  
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